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Daniel Le Saunier, retraité

J’ai participé a la migration des contenus télévisuels
vers le Web, notamment pour la Fabrique culturelle
(Télé-Québec), collaboré a I’organisation de
rencontres internationales de développement des
affaires en jeu vidéo, animation numérique et e-sport
(Pixel Québec). Au Grand Rappel, nous rassemblons
les artistes ayant participé a la création du patrimoine
artistique régional pour organiser des retrouvailles, via
les outils numériques de réseautage, avec une
communauté de 450 personnes dispersées aux 4 coins
du Québec.

Marie-Pierre Roy, entrepreneure

Depuis mon arrivée dans I’entreprise familiale,
ImageXpert, en 2005, j’ai participéa la
réalisation de nombreux de projets de
communication, notamment au niveau des
stratégies de communication, du Web et des
réseaux sociaux. La mission que je me suis
donnée : investiguer sur les réels besoins des
entreprises pour offrir une solution numérique
adaptée a leurs objectifs.

Bernard Hervieux, dg radio communautaire
A la fin des années 70, on voit apparaitre au
Québec des radios communautaires autochtones.
La communauté de Pessamit accueillait les
premiers équipements de radiodiffusion au tout
début des années 80, un émetteur FM avec une
puissance de 0.6 watts qui couvrait a peine
1 kilométre de son champ de diffusion.
L’arrivée du numérique dans le milieu de la
radiodiffusion autochtone et allochtone a
complétement changé la méthodologie du
traitement de 1’information.

Virginie Lamontagne, Télé-Queébec

Avant de faire partie de 1’équipe de Télé-Québec et
plus tard, de La Fabrique culturelle de Télé-Québec,
j’ai créé des ceuvres sonores interactives, j’ai
collaboré aux réflexions de I’industrie autour de
I’interactif, du transmédia et du crossplatform en
documentaire - les néologismes étaient la grosse
mode en 2010. Mais au-dela des possibilités infinies
qu’offrent les technologies connectées, a qui nous
adressons-nous, quelles sont les bonnes pratiques,
comment rejoignons-nous nos publics cibles,
comment suscitons-nous 1’engagement  d’une
communauté ? Il vaut mieux savoir ce qu’on veut
raconter, avant de choisir comment le raconter.




